
САДЧЕНКО 

Олена Василівна 
 

доктор економічних наук, професор, 

завідувачка кафедри маркетингу та бізнес-
адміністрування 

 

 

 

e-mail: esadchenko@onu.edu.ua  

 

Кандидатська дисертація:  
«Економіко-екологічна оцінка ефективності водокористування у промисловому виробництві»  

Місце захисту: 
Інститут економіки АН УРСР 

Рік захисту: 
1987 р. 

 

Докторська дисертація:  
«Теоретико-методологічні основи екологічного маркетингу»  

Місце захисту: 
Інститут проблем ринку та економіко-екологічних досліджень НАН України 

Рік захисту: 
2005 р. 

 

Основні напрямки наукової діяльності: 

 основи теорії систем і системного аналізу 

 економіка і управління природокористуванням і охороною навколишнього середовища 

 менеджмент 

 маркетинг 

 економічні та екологічні проблеми інноваційного розвитку господарського комплексу 
і підприємств 

 теоретичні, методичні та організаційні проблеми екологічного маркетингу в контексті 
парадигми сталого розвитку 

 

Курси, що викладаються: 

 теорія систем в менеджменті і маркетингу,  

 екоменеджмент,  
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 публічне адміністрування. 

 

Наукові інтереси: 

 маркетинг, 

 менеджмент,  

 системний синтез в менеджменті та маркетингу,  

 публічне адміністрування,  

 екологічний менеджмент,  

 інноваційний менеджмент та маркетинг,  
 екологічний маркетинг,  

 економіка природокористування,  

 управління якістю,  

 рекреація,  

 кібернетика та інформаційні технології,  

 бережливе виробництво,  

 сталий розвиток. 

 
Нагороди та призи:  

 Почесна відзнака голови ради ректорів вищих вузів,  

 Почесна грамота Одеської обласної ради, 

 Грамоти ОНУ імені І.І. Мечникова,  

 Грамоти ІПРЕЕД НАН України за плідну наукову діяльність. 

 
Членство у професійних співтовариствах: 

 член Української асоціації маркетологів 

 
Участь у національних, міжнародних організаціях, асоціаціях, заходах: 
 член спеціалізованих вчених ради Д 41.177.01 Інституту проблем ринку та економіко-

екологічних досліджень НАН України, К 41.051.11 Одеського національного 
університету імені І. І. Мечникова та Національного гірничого університету МОН 
України (2010–2014), 

 член Української асоціації маркетингу, 
 консультант Oxford Academics (Маркетингова експертиза екопроєктів, маркетингове 

планування природокористування), 
 член експертної комісії про проведення ліцензійної експертизи у Миколаївському 

національному аграрному університеті зі спеціальності 8.03060101 «Менеджмент 
організацій і адміністрування (за видами економічної діяльності), 

 член експертної комісії про проведення акредитаційної експертизи підготовки 
бакалаврів з напряму підготовки 6.030601 «Менеджмент» у Приватному вищому 
навчальному закладі «Міжнародний науково-технічний університет імені академіка 
Юрія Бугая», 



 член експертної комісії про проведення акредитаційної експертизи підготовки 
бакалаврів з напряму підготовки 6.030601 «Менеджмент» у Харківському 
національному університеті міського господарства імені О. М. Бекетова. 

 

Наукові праці 

Монографії: 
2002 
Принципы и концепции экологического маркетинга / Е. В. Садченко; НАН Украины, Ин-т 
проблем рынка и экон.-экол. исслед. – Одеса : Астропринт, 2002. – 395 с. 
 
2001 
Экологический маркетинг: понятия, теория, практика и перспективы развития : монография / 
Е. В. Садченко, С. К. Харичков. – Одесса : ИПРЭЭИ НАН Украины, 2001. – 146 с. 
 
 
Навчально-методичні посібники: 
2010 
Економіка підприємства : навчально-методичний посібник для студ. екон. фак. зі спец. 
7.050201 "менеджмент організацій" / О. В. Садченко, Ю. С. Філіпков ; ОНУ ім. І. І. Мечникова. 
– Одеса : Астропринт, 2010. – 127 с. 
 
Основи науково-технічної та інноваційної політики в Україні : навчально-методичний 
посібник для студ. екон. фак. зі спец. 7.050201 "менеджмент організацій" / О. В. Садченко, 
Н. С. Нічітайлова ; ОНУ ім. І. І. Мечникова. – Одеса : Астропринт, 2010. – 83 с. 
 
2011 
Економіка природокористування : навч.-метод. посібник для студ. економічного факультету 
за спеціальністю 7.050201 "менеджмент організацій" [Електронний ресурс] / О. В. Садченко 
[та ін.] ; ОНУ ім. І. І. Мечникова. – Одеса : Астропринт, 2011. – 183 с. – Режим 
доступу: http://opac.lib.onu/metodichki/epf/sadchenkonechitaylova.pdf (дата звернення: 
14.03.2016). 
 
2013 
Контроллінг : навч.-метод. посіб. / О. В. Садченко, Н. С. Нічітайлова ; ОНУ ім. І. І. Мечникова. 
– Одеса : ОНУ, 2013. – 171 с. 
 
2014 
Бережливе виробництво і менеджмент : навч.-метод. посіб. для студ. екон. ф-ту за напрямом 
6.030601 "Менеджмент" / О. В. Садченко, Н. С. Нічітайлова. – Одеса : ОНУ, 2014. – 115 с. 
 
2019 
Методичні рекомендації до вивчення навчальної дисципліни «Теорія систем у менеджменті та 
маркетингу» за темою "Аналіз систем та умови реалізації властивостей моделей у маркетингу" 
: для студентів ден. та заоч. від-ня ЕПФ : галузь знань: 07 "Управління та адміністрування" : 
рівень вищ. освіти: бакалавр [Електронний ресурс] / ОНУ ім. І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. 
маркетингу та бізнес-адміністрування ; уклад.: О. В. Садченко, М. П. Чайковська, Ю. В. Робул, 
Ю. Л. Грінченко. – Одеса : ОНУ, 2019. – 27 с. – Режим 
доступу: http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/28484 (дата звернення: 16.09.2020). 
 
Методичні рекомендації до вивчення навчальної дисципліни "Управління 
природокористуванням" за темою "Екологічний маркетинг" : для студентів ден. та заоч. від-
ня ЕПФ : галузь знань: 07 «Управління та адміністрування» : рівень вищ. освіти: бакалавр 
[Електронний ресурс] / ОНУ ім. І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. маркетингу та бізнес-
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адміністрування ; уклад.: О. В. Садченко, М. П. Чайковська, Ю. В. Робул, [та ін.]. – Одеса : 
Інтерпрінт, 2019. – 55 с. – Режим 
доступу: http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/28481 (дата звернення: 16.09.2020). 
 
Методичні рекомендації до практичних занять навчальної дисципліни "Управління 
природокористуванням" за темою "Практикум: екологічний маркетинг" : для студентів ден. та 
заоч. від-ня ЕПФ : галузь знань: 07 "Управління та адміністрування" : рівень вищ. освіти: 
бакалавр / ОНУ ім. І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. маркетингу та бізнес-адміністрування ; уклад. 
О. В. Садченко [та ін.]. – Одеса : Інтерпрінт, 2019. – 43 с. 
 
2020 
Методичні рекомендації до вивчення навчальної дисципліни "Інформаційно-аналітична 
підтримка управлінських рішень" : за змістовним модулем "Інформаційні системи підтримки 
маркетингових рішень" : для студентів ден. (заоч.) від-ня ЕПФ : галузь знань: 07 "Управління 
та адміністрування" : рівень вищ. освіти: другий (магіст.) / ОНУ ім. І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. 
маркетингу та бізнес-адміністрування; уклад.: О. В. Садченко [та ін.]. – Одеса : Інтерпрінт, 
2020. – 43 с. 
 
Методичні рекомендації до вивчення навчальної дисципліни "Історія, концепції та проблеми 
науки" : для студентів ден. та заоч. від-ня ЕПФ : спец.: 07 «Управління та адміністрування» : 
рівень вищ. освіти: PhD / ОНУ ім. І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. маркетингу та бізнес-
адміністрування ; уклад.: О. В. Садченко, К. О. Литвиненко. – Одеса : Інтерпрінт, 2020. – 46 с. 
– Режим доступу: http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/28480 (дата звернення: 
10.09.2020). 
 
Методичні рекомендації до вивчення навчальної дисципліни "Маркетинг програмних 
продуктів" : для студентів ден. (заоч.) від-ня ФМФІТ : галузь знань: 12 "Інформаційні 
технології" : рівень вищ. освіти: другий (магіст.) / ОНУ ім. І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. 
маркетингу та бізнес-адміністрування; уклад.: О. В. Садченко, М. П. Чайковська, Ю. В. Робул. 
– Одеса : Інтерпрінт, 2020. – 30 с. – Режим 
доступу: http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/30028 (дата звернення: 18.01.2021). 
 
Методичні рекомендації до вивчення навчальної дисципліни «Теорія систем у менеджменті та 
маркетингу» : для студентів ден. та заоч. від-ня ЕПФ : спец. 07 «Управління та 
адміністрування» : рівень вищ. освіти: бакалавр / ОНУ ім. І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. 
маркетингу та бізнес-адміністрування; уклад.: О. В. Садченко, М. П. Чайковська, Ю. В. Робул, 
[та ін.]. – Одеса : Інтерпрінт, 2020. – 63 с. – Режим 
доступу: http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/28549 (дата звернення: 17.03.2020). 
 
Методичні рекомендації до виконання практичних робіт "CRM-системи в маркетингової 
діяльності" : з навч. дисципліни "Інформаційно-аналітична підтримка управлінських    
рішень" : для студентів ден. (заоч.) від-ня ЕПФ : галузь знань: 07 "Управління та 
адміністрування" : рівень вищ. освіти: другий (магіст.) / ОНУ ім. І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. 
маркетингу та бізнес-адміністрування; уклад.: О. В. Садченко [та ін.]. – Одеса : Інтерпрінт, 
2020. – 39 с. 
 
Методичні рекомендації до виконання практичних робіт «CRM- системи в маркетингової 
діяльності» з навчальної дисципліни «Інформаційно-аналітична підтримка управлінських 
рішень»: для студ. ден. (заоч.) від-ня екон.-прав. ф-ту : галузь знань: 07 «Управління та 
адміністрування» : рівень вищої освіти: другий (магістер.) [Електронний ресурс] / ОНУ ім. 
І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. маркетингу та бізнес-адміністрування ; уклад.: О. В. Садченко, 
М. П. Чайковська, Ю. В. Робул. – Електрон. кн. – Одеса : ОНУ, 2020. – 39 с. – Режим 
доступу: http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/30025 (дата звернення: 18.01.2021). 
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Теоретико-методичні основи управління соцієтальними системами в умовах інноваційно-
екологічного розвитку : маркетингові аспекти [Електронний ресурс] / О. В. Садченко, Ю. В. 
Робул, М. П. Чайковська, [та ін.] ; ОНУ ім. І. І. Мечникова, ЕПФ. – Одеса : Інтерпрінт, 2020. – 
91 с. – Режим доступу: http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/28479 (дата звернення: 
10.09.2020). 
 
2021 
Методичні вказівки до організації самостійної роботи з навчальної дисципліни "Маркетинг 
програмних продуктів" : для студентів ден. (заоч.) від-ня ФМФІТ : галузь знань: 12 
"Інформаційні технології" : рівень вищ. освіти: другий (магіст.) [Електронний ресурс] / ОНУ 
ім. І. І. Мечникова, ЕПФ, Каф. маркетингу та бізнес-адміністрування ; уклад.: О. В. Садченко, 
М. П. Чайковська, Ю. В. Робул. – Одеса : Інтерпрінт, 2020. – 35 с. – Режим 
доступу: http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/30027 (дата звернення: 18.01.2021). 
 
 
Статті: 
2002 
Завдання екологічного маркетингу у приморській смузі України / О. В. Садченко, С. Харічков 
// Регіональна економіка : Науково -практичний журнал. – 04/2002. – N2. – С.188–193. 
 
2004 
Екологічні фактори і принципи сегментації ринку / О. В. Садченко // Вісник соціально-
економічних досліджень. – 2004. – №17. – С.261–265. 
 
Теоретико-методологические основы "экологизации" макроэкономических показателей / 
Е. В. Садченко // Ринкова економіка: сучасна теорія і практика управління. – 2004. – Т. 7, 
вип. 8 : Формування ринкової структури у трансформаційній економіці України. – С. 98–104. 
 
2005 
Институциональные аспекты реализации экологического маркетинга / Е. В. Садченко // 
Наукові праці Донецького (держ., нац.) технічного університету. Серія: Економічна. – 2005. – 
Вип. 89–3:– С.133–139. 
 
2006 
Институциональные аспекты традиционных форм природопользования в современных 
условиях / Е. В. Садченко, С. К. Харичков, Н. В. Скорик // Вісник економічної науки України. 
– 2006. – № 1. – С.120–123. 
 
2008 
Теоретико-методологические основы стратегии экологического маркетинга / Е. В. Садченко // 
Вісник Одеського національного університету. Серія: Економіка.– 2008. – Т. 13, вип. 15 – 
С. 110–116. 
 
2009 
Экологическая цель стратегии кайзен / Е. В. Садченко // Вісник Одеського національного 
університету. Серія: Економіка.– 2009. – Т. 14, вип.15. – С. 119–130. 
 
2010 
Гармонізація як методологічний підхід запобігання виникнення кризових ситуацій / 
О. В. Садченко // Вісник соціально-економічних досліджень. – 2010. – № 40. – С. 301–305. 
 
2011 
Роль екологічного маркетингу в інституційному розвитку економіки / О. В. Садченко // Вісник 
соціально-економічних досліджень. – 2011. – № 2 (42). – С. 308–312. 

http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/28479
http://dspace.onu.edu.ua:8080/handle/123456789/30027


 
2012 
Інноваційна діяльність в природокористуванні / О. В. Садченко // Вісник соціально-
економічних досліджень. – 2012. – № 4 (47). – С. 358–363. 
 
Роль виртуального рыночного пространства в формировании потребительской ценности 
окружающей природной среды / Е. В. Садченко // Вісник Одеського національного 
університету. Серія: Економіка. – 2012. – Т.17, вип. 2. – С. 181–190. 
 
2015 
Реинжиниринг природопользования как инструмент стимулирования развития 
экологоориентированного бизнеса / Е. В. Садченко, С. О. Никола // Економіка та управління 
національним господарством: стан, тенденції та перспективи : матеріали 2-а Міжнар. наук.-
практ. конф. (Одеса, 28–29 трав. 2015 р.). – Одеса : ОНЕУ, 2015. – С. 119–121. 
 
2016 
Причины и пути развития рекреационных зон туристического назначения / Е. В. Садченко // 
Problems of development modern science: theory and practice : сollection of sci. articles / Scientific 
journal "Economics and finance"; scient. ed. S. I. Drobyazko. – Madrid : EDEX, 2016. – С. 77–80.  
 
Сущность и причины кризиса развития предприятия / Е. В. Садченко // Ринкова економіка: 
сучасна теорія і практика управління. – 2016. – Т.15, вип. 1 (32). – С. 66–79. 
 
Causes and ways of development recreational areas tourist destination [Електронний ресурс] / O. 
V. Sadchenko // Problems of development modern science: theory and practice: Collection of 
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